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Introduktion




Om undersokningen

Malgrupp: VD:ar och ledningsforetradare bland foretag med 20-
249 anstallda verksamma i foljande sektorer: Jordbruk,
skogsbruk och fiske, Tillverkning, F6rsorjning av el, gas, varme
och kyla, Handel; reparation av motorfordon och motorcyklar,
Informations- och kommunikationsverksamhet, Finans- och
forsakringsverksamhet, Verksamhet inom juridik, ekonomi,
vetenskap och teknik

Metod: Telefonintervjuer
Faltperiod: 27 september — 28 oktober
Antal intervjuer: 1 068

Om undersokningen: Understkningen har genomforts av
Kantar Public pa uppdrag av Patent- och registreringsverket.
Den bygger pa 1 068 intervjuer med foretag. Datainsamlingen
genomfdrdes under 4 veckor, 27/9 — 28/10 2022.

Projektledare pa Kantar Public: Nora Karltun, Erik Lundbom
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Om rapporten och resultatet

— Andelarna som namns i rapporten vid skalfragor ar en
sammanslagning av de positiva respektive de negativa
andelarna.

— Arsjamforelserna som gors i rapporten bor tolkas med viss
forsiktighet da malgruppen inte sag likadan ut 2020 eller
2016.
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Resultat




Resultatsammanfattning

—En majoritet lagger fokus pa expansion och bygge av tydligt
varumarke som fokusomraden for sin
organisation/verksamhet under de kommande aren (57%
resp. 55%).

—Mer an halften (54%) har aldrig ansokt om nagot

immaterialrattsligt skydd. Detta ar vanligare hos mindre
foretag an storre.

—Mer an atta av tio (84%) anser att deras foretag har
immateriella tillgangar.

—Nara atta av tio (76%) foretag skattar sin kunskap som god.
Den skattningen okar aven nagot baserat pa storleken pa
foretaget.

—Sex av tio foretag (62%) anser att immateriella tillgangar ar
en del av deras Overgripande strateqi

—Know how, varumérken och kundregister ar det flest féretag
upplever sig ha mest kunskap om. Foljaktligen ar det patent,
designskydd och upphovsratt som flest foretag upplever sig
ha minst kunskap om.

—Know how, varumérken och kundregister blir ocksa det som
ses som viktigaste immateriella tillgangarna bland foretagen.

—Mer an halften (54%) skriver avtal med affarskontakter for
att sakra sina immateriella tillgangar. Dock ar det 36 procent
av foretagen som uppger att de inte har ndgon ensamrétt.
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En majoritet lagger fokus pa expansion och bygge av tydligt varuméarke

Vilka av nedanstaende alternativ ar definierade fokusomraden for din
organisation/verksamhet under de kommande aren?

v

Expansion (nationellt, I 57 "Hallbarhet. Marknadsutveckling.”

internationellt, pa natet...)

Bygga tydligt varumérke [N 55
"Kollegor och team, trivsel, distansarbete,

Fa till samarbeten 48 program, utbildning, gora organisationen trivsam

. produKUENSIOSNing for att prestera battre. Inkludera yngre alder.”
orodukt/anstiosning T 30

"Kompetensutveckling”

Internationalisering N 21 IT-sakerhet och digitalisering

"Hallbarhetsfragor, hur vi jobbar i fabrikerna och i

Locka till oss extern finansierin 7 0 : . : : . °
¢ = vara produkter (cirkulart material) ligger hogt pa

Fa till modeller for licensiering : L
agendan, teknikutveckling.
och/eller forsaljning av rattigheter 4 9 9
Annat, namligen: Bl 12 "Konsolidering”
Tveksam, vetej Wl 4 "Investera i ny teknik”
%

I.(AN TAR P U B L I C Bas: Alla, 1 068 intervjuer



Mer &n halften har aldrig ansékt om nagot immaterialrattsligt skydd

Har ni nagon gang ansokt om nagot immaterialrattsligt skydd (varumarke, designskydd,
patent)?

Total 54 43

200-249 anstallda 40 60

100-199 anstallda 44 54

50-99 anstallda 46 52

20-49 anstéllda 54 ViV

mNej mJa = Tveksam, vet gj

%

I.(AN TAR P U B L I C Bas: Alla, 1 068 intervjuer



Foretag verksamma inom tillverkning uppger i hogre grad att de ansokt

Har ni nagon gang ansokt om nagot immaterialrattsligt skydd (varumarke, designskydd,
patent)?

Total
Spel, kultur och néje

Verksamhet inom juridik, ekonomi, vetenskap och teknik IR - I e

Finans- och forsakringsverksamhet
Informations- och kommunikationsverksamhet I < I "

Handel, reparation av motorfordon och motorcyklar
Forsorjning av el, gas, varme och kyla

Tillverkning

Jordbruk, skogsbruk och fiske 0 44
% mNej mJa = Tveksam, vet e

I.(AN TAR P U B L I C Bas: Alla, 1 068 intervjuer



Mer &n atta av tio anser sig ha immateriella tillgangar

Anser du att ert foretag har sa kallade immateriella tillgangar?

Total*

200-249 anstallda

100-199 anstéallda 19 79

50-99 anstallda

20-49 anstallda

%

1

o
(00)
IS

mNej ®mJa
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Bas: Alla exkl. Tveksam, vet ej, 1 053 intervjuer
*Andelarna for totalen &r en sammanslagning av tva fragor. Dels de som svarat direkt att de anser att féretaget har immateriella tillgangar, och sedan de som genom
probing uppgett att de faktiskt har immateriella tillgangar.



Varumarke tydlig immateriell tillgang for foretagen
Vilka immateriella tillgangar har ni? Frisvarsfraga

"Allt vi gér &r immateriella tillgangar, egna innovations-och
produktionsprocesser, digital design och mjukvara,
dokumentation pa processer.”

QVTAL ’Ett antal patent, designskydd (it-portfoljen), kundregister,
P AT E N T varumarkesskydd, féretagshemligheter, know-how”

FORETAGSHEMLIGHETER »” Py o .
= "‘ﬁ”“légsm'm?;”s VA R U M A R K E N LOSNINGAR e uthMARKESSKmD DES PrOdUKtnamn’ VarumarkeSSkydd pa vissa
KUNSKAP PRODUKTER dukt ”
....... KNOW HOW:= proauktnamn

"Varumérke, logotyp, férpackning, design, tekniska
I6sningar (maskiner)”
"Varumérke, kunskaper och relationer. Kundregister.”

VARUMARKET

"Vi har en del speciell know-how som andra i var bransch gj
har. Unik kompetens m.a.o.”

11

l(ANTAR PU B L I C Oppna svar, 738 intervjuer, exkl. Tveksam, vet e
For fullstandig redovisning av 6ppna svar se excel-fil



Nara atta av tio foretag skattar sin kunskap som god

Hur bra kunskap tycker du att ni har vad galler Era immateriella tillgangar som foretagshemligheter,
avtal, varumarken, know how, patent, kundregister, upphovsratt, designskydd?

76%
\
[ |
Total 4 21 57 19

200-249 anstallda 5 10 40 40
100-199 anstallda 21 56 21

50-99 anstéllda [ 23 57 17

20-49 anstéllda ] 22 58 16
% m Mycket dalig kunskap m Ganska dalig kunskap m Ganska bra kunskap m Mycket bra kunskap Tveksam, vet e]

l(ANTAR PU B L I C Bas: Har immateriella tillgangar, 901 intervjuer
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Foretag i Mellersta och Ovre Norrland uppger i hogre grad att de har dalig

kunskap
Hur bra kunskap tycker du att ni har vad galler Era immateriella tillgangar som féretagshemligheter,

avtal, varuméarken, know how, patent, kundregister, upphovsréatt, designskydd?
18

77 77 75 /8
- 70
64
+
36
30
I I ) ) i ]

Smaland med 6arna  Ostra Mellansverige Stockholm

81

Mellersta och Ovre Norra Mellansverige Vastsverige Sydsverige
Norrland
m Bra mDalig

%

l(AN TAR PU B L I C Bas: Har immateriella tillgangar, 901 intervjuer
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Sex av tio foretag anser att immateriella tillgangar ar en del av deras

overgripande strateqi _ L ) o ) _ _
| vilken grad anser du immateriella tillgangar ar en del | foretagets overgripande strategi?

62%
A

—_—
—_—

Total

(00}
N
o
IS
w
N
o

200-249 anstallda 10 15 45 25

100-199 anstéallda 8 1

w
w
N
o N
w
H
[0}
[0}

50-99 anstallda 5 1 1

20-49 anstallda o) 30 41 20

% m Mycket lag grad mGanska lag grad ®mGanska hog grad  m Mycket hdg grad Tveksam, vet ]

l(ANTAR PU B L I C Bas: Har immateriella tillgangar, 901 intervjuer
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Know how, varumarken och kundregister ar det flest féretag upplever sig ha

mest kunskap om

Inom vilka omraden har ni mest kunskap?

Know how [ 47
Varumarken [N 45
Kundregister S 42

Avtal N 41
Foretagshemligheter N 23
Patent N 16
Designskydd [ 13
Upphovsratt B 12

Tveksam, vetej B 3
%

—Foretag i storstadsregionerna, Stockholm, Géteborg och
Malmao, uppger i storre utstrackning an dvriga Sverige att de
har mest kunskap om upphovsrétt.

—Medelstora foretag med 100-199 anstallda uppger i hogre
grad att de har mest kunskap om avtal, patent och
designskydd an 6vriga foretag. | kontrast uppger mindre
foretag med 20-49 anstallda i lgre grad att de har kunskap
om avtal och patent.

—Foretag inom tillverkning anser i storre utstrackning att de
har mest kunskap om know how (51%). FOr foretag inom
handel ar det varuméarken som de uppger i hogre grad att de
har mest kunskap om (55%).

l(AN TAR PU B L I C Bas: Har immateriella tillgangar, 901 intervjuer
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Upplevd kunskap om varumarken och kundregister hogre i arets matning

Inom vilka omraden har ni mest kunskap?

m 2022 = 2020

KW How e — A1 |
VAU e e 31

Kundregister o 42

AVl . 41

Foretagshemligheter Fm——g . 25

Patent S 16

Designskydd [—" 53

Upphovsratt (17

Tveksam, vet €] Fesmos
%

l(ANTAR PU B L I C Bas: 2022: 901 intervjuer, 2020: 450 intervjuer



Halften av foretagen upplever att de har minst kunskap om patent
Inom vilka omraden har ni minst kunskap?

—De foretag som uppger att immateriella tillgangar i lag grad
Patent [N 49 ar en del av foretagets dvergripande strategi svarar i storre
utstrackning att de har mindre kunskap om designskydd.
Designskydd I 29 g P gnsky

—Foretag med god kunskap om immateriella tillgangar svarar

Upphovsratt SN 25 generellt i mindre utstrackning att de har mindre kunskap.
Foretagshemligheter I 11 —De mindrg foretagen meq 20-49 anstallda svarar i storre
utstrackning att de har mindre kunskap om avtal. Annars
Kundregister [l 9 noteras inga skillnader mellan olika storlek pa foretag kring

vilka omraden de uppfattar sig ha minst kunskap om.

Know how 9 : : :
— —Foretag inom handel uppger i hogre grad att de har minst

Varumarken [l 7 kunskap om designskydd (34%), for informations- och

kommunikationsverksamheter ar det patent (73%).
Avtal B 7

Tveksam, vetej [ 11
%

l(AN TAR P U B L I C Bas: Har immateriella tillgangar, 901 intervjuer 17



Patent, designskydd och upphovsratt fortsatter vara de omraden dar féretagen

upplever att de har minst kunskap jamfért med 2020
Inom vilka omraden har ni minst kunskap?

Patent

Designskydd
Upphovsratt
Foretagshemligheter
Kundregister

Know how
Varumarken

Avtal

Tveksam, vet gj
%

I 4
A 44 9

e 34

I
I 20 25

a3

I 9
6

I/
P 8

I
6 1

m 2022
m 2020

ICANTAR PUBLIC

Bas: 2022: 901 intervjuer, 2020: 450 intervjuer
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Know how, varumarken och kundregister ocksa det som ses som viktigaste

immateriella tillgangarna

Vilka ar ditt foretags viktigaste immateriella tillgangar?

Varumarken N 45
Know how N 39
Kundregister N 31
Avtal N 22
Foretagshemligheter B 12
Patent B 11
Designskydd B 7
Upphovsratt Bl 6

Tveksam, vete] M 4
%

— De foretag med sémre kunskap om sina immateriella tillgangar

svarar i mindre utstrackning att foretagshemligheter, patent och

upphovsratt ar deras viktigaste immateriella tillgangar.

— For de foretag som har immateriella tillgangar som en del av sitt
foretags strategi ar varumarke, foretagshemligheter, patent och

upphovsratt i storre utstracknlng vad som uppges vara deras
viktigaste immateriella tillgangar, an for de féretag som inte har
den strategin.

— Foretag inom handel uppger i storre utstrackning (53%) att
varumarken ar deras foretags viktigaste immateriella tillgangar.
De uppger aven i lagre utstrackning att know how, patent och
upphovsratt ar det.

— Foretag inom tillverkning svarar daremot i hogre grad att know
how (49%), patent (18%) och designskydd (10%) ar deras
viktigaste immateriella tillgangar.

— Informations- och kommunikationsféretag samt verksamheter
inom juridik, ekonomi, vetenskap och teknik svarar i storre
utstrackning att varumarken ar deras foretags viktigaste
immateriella tillgangar.

l(AN TAR P U B L I C Bas: Har immateriella tillgangar, 901 intervjuer
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Know how, varumarken och kundregister fortsatter aven vara de viktigaste
immateriella tillgangarna jamfért med 2020
Vilka ar ditt foretags viktigaste immateriella tillgangar?

m 2022 = 2020

Varumérken e — 15
Ko hov e 0 e 46

Kundregister B — 31

AVt —— 01

Foretagshemligheter s o 12
Patent s o 11
Designskydd g /

Upphovsratt s 50

Tveksam, vet e =34

%

I(ANTAR PU B L I C Bas: 2022: 901 intervjuer, 2020: 450 intervjuer 20



Mer an halften skriver avtal med affarskontakter for att sakra immateriella

tillgangar

Hur sakrar ni (att ni behaller kontrollen dver) era viktigaste immateriella tillgangar (sa som patent,
varumarke, designskydd eller upphovsratt)?

Vi skriver avtal med
affarskontakter

Vi har en plan/strategi for vara
immateriella tillgangar

Vi har ensamratter/immateriella
rattigheter

Vi haller allt hemligt
(féretagshemligheter)

Annat, vad?

Vi sékrar inte vara immateriella
tillgangar

Tveksam, vet gj
%

N 54
B 20

| px
B 21
B 15
|
I3

v

"Namnskydd, domaner”
"I anstallningskontrakt och avtal”

"Jurister som scannar marknaden internationellt,
Bonjour”

"PRYV, har varumarket skyddat genom det.”
"Inte delge recept, skriver avtal, NDA”
"Extern firma hjalper oss uppratthalla”

”Advokatbyraer, en hel avdelning som sysslar med
juridik.”

"Know How dvs personalen”

ICANTAR PUBLIC

Bas: Har immateriella tillgangar, 901 intervjuer
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Nara tva av fem foretag har ingen ensamratt

Om ni har nagon ensamratt (patent, varumarke, designskydd eller upphovsratt), hur

anvander ni den?

Har ingen ensamratt [ IIIIGEGNE 36

For att visa att vi &r marknadsledande

| samarbetsavtal

For att visa att vi har ordning och reda
pa foretaget
For att skramma andra fran att gora
intrdng

For att visa att vi var forst
Annat, vad?
Nar vi soker finansiering

Tveksam, vet e]

%

v

25

22

16

14

11

Nagon form av

ensamratt
60%

"For att fa aterkommande kunder.”

"60-ars erfarenhet, know how, hur vi driver
processerna.”

"Skapa en marknadsposition. Patent pa 16sning, unik
produkt direktupphandling.”

"Ge produktionslicenser i andra lander dar det kan
vara intressant att utova den processen.”

"Marknadsforing av produkten som en
konkurrensfordel”

"Vi tillverkar produkter som har ett exklusivt
nyttjande”

ICANTAR PUBLIC

Bas: Har immateriella tillgangar, 901 intervjuer
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Sex av tio har nagon extern radgivning/samarbetspartner i fragor om

immateriella tillgangar
Har du och ditt foretag idag nagon extern radgivning/samarbetspartner i fragor om
immateriella tillgangar?

Total

w
\l
(©))
N

200-249 anstallda 20 80

100-199 ansialda
50.99 ansialda
20-49 anstallda 44 56

% mNej mJa = Tveksam, vet e

l(AN TAR P U B L I C Bas: Har immateriella tillgangar, 901 intervjuer

23



Sex av tio som foretag som far extern hjalp i fragor immateriella tillgangar far

det genom en advokatbyra
Pa vilket satt/med hjalp av vilka?

Advokatbyra I 3

Branschforening NN 25
PR-/kommunikationsbyrda I 21
Foretagsnatverk I 19
Ombudsbyra I 18

Bank/investerare

Annan, vilken?
Intresseférening
Foretagshubb
Innovationsstodsystemet

Tveksam, vet €]
%

N 16

B 15 ———— - Revisorer

I °
M5
2
2

- Kommunens jurister
- Samarbetspartner

- Revisionsbyra

- Agare

- PRV

— Mindre foretag med 20-49 anstéllda anvander sig i mindre
utstrackning av advokatbyraer for extern hjalp. Endast 55
procent av de svarande foretagen av den storleken
anvander sig av advokatbyraer. De storre foretagen ligger
pa 70 procent och uppat.

—De foretag som uppger att de har dalig kunskap om sina
immateriella tillgangar uppger i stérre utstrackning att de
anvander sig av foretagsnatverk for extern hjalp i fragor om
immateriella tillgangar an de féretag med god kunskap (27%
resp. 18%).

—Foretag i storstadsomradena, Stockholm, Goéteborg och
Malmo, anvander sig i storre utstrackning av advokatbyraer
an foretag i 6vriga Sverige (68% res. 52%). Detsamma
géaller for féretag med god kunskap om sina immateriella
tillgangar, dar ar det 65 procent som anvander sig av
advokatbyraer, medan 54 procent av foretag med dalig
kunskap gor samma.

ICANTAR PUBLIC

Bas: Har extern hjalp, 558 intervjuer
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Tva av fem foretag uppger att de inte vet skillnaden pa registrering av

foretagsnamn hos Bolagsverket och registrering av det som varumarke hos PRV
Vet du skillnaden pa att registrera ditt foretagsnamn pa Bolagsverket och att registrera det som

varumarke hos PRV?

For att...

"Kan ha med loggan att gora.”

"Inte jag men vi har folk som ar anstallda som vet, jag har
vetat forut.”

"Jag gor inte det sjalv, en koncern gor det.”

"Var ekonomisida skoter detta.”

"Jag kontaktar advokaten, om det finns ett fragetecken”
"Tror att det blir som ett monsterskydd pa PRV.”

"Vet att det ar en skillnad men inte vad.”

ENej mJa = Tveksam, vet g

%

ICANTAR PUBLIC 25



Bakgrundsvariabler

Hur manga anstallda har ditt foretag?

Region

200-249 anstalida [ 10

100-199 anstalida [ 16
50-99 anstallda _ 23
20-49 anstalida | 50

Tveksam, vetej | 1
%

Stockholm

Ostra Mellansverige
Smaland med 6arna
Sydsverige
Vastsverige

Norra Mellansverige

Mellersta och Ovre Norrland

N 10
B 15
H 13
B 15
I 05
7

M s

I.(AN TAR P U B L I C Bas: Alla, 1068 intervjuer
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Bakgrundsvariabler

Verksamhetsomrade

Tillverkning | N 33

Handel, reparation av motorfordon och motorcyklar [ N 32
Verksamhet inom juridik, ekonomi, vetenskap och teknik |l 15
Informations- och kommunikationsverksamhet [l 7
Spel, kultur och noje | 2
Finans- och forsakringsverksamhet | 2
Forsorjning av el, gas, varme och kyla || 2

Jordbruk, skogsbruk och fiske 2
%

I.(AN TAR P U B L I C Bas: Alla, 1068 intervjuer
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Avslutande reflektioner

— Det finns ett samband mellan kunskap om immateriella
tillgangar och om man inom foretaget ser det som en viktig
strategi. Detta paverkar aven om man ser till att sékra
tillgangarna, far extern hjalp och om man har nagon
ensamratt.

—Daremot noteras inte nagra storre skillnader i kunskap om
immateriella tillgangar bland de olika foretagen, trots
skillnaderna i storlek. Generellt uppskattas
kunskapsnivaerna till lika stora andelar.

—Genomgaende i undersokningen ar det laga andelar
Tveksam, vet ej. Det ar en tydlig indikator pa en gedigen
undersodkning hos en kunnig malgrupp som ocksa har
insikter om fragorna som stéllts i undersoékningen.

—Vid jamforelse av undersokningen fran 2020 sticker en rad

saker ut. 2020 var det 18 procent som uppgav att de inte
sakrade sina immateriella tillgangar, i arets undersokning ar
det endast 7 procent som uppger detsamma. En tes kring
denna utveckling skulle kunna vara 6kad kunskap bland
foretagen om deras immateriella tillgangar. Samma trend
kan noteras om ensamratter. 2020 var det 62 procent som
uppgav att de inte hade nagon ensamratt, i arets matning
var motsvarande siffra 36 procent. Den generella
kunskapsnivan om immateriella tillgangar ar dock pa
liknande nivaer i ar som det var i 2020 ars matning.

—| jamforelser med HUIs matning fran 2016, dar malgruppen

skiljde sig nagot, ar resultaten i vissa fall samma. 2016
uppgav 88 procent att de har immateriella tillgangar, i arets
matning var motsvarande siffra 84 procent.

ICANTAR PUBLIC
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Avslutande reflektioner, forts.

—Jamfort med HUIs matning fran 2016 ar det nagot farre i ar
som uppger att de ansokt om nagot immaterialréattsligt
skydd, men denna fraga stalldes tidigare i formularet i arets
undersokning, vilken kan innebéra att skillnaden i
svarsfrekvens beror pa kunskapsbrist, &ven sa var
malgruppen annorlunda 2016. 54 procent av féretag
svarade 2016 att de nagon gang anstkt om nagot
immaterialrattsligt skydd, 2022 var den siffran 43 procent. |
arets undersokning noterar vi dock nagot fler mindre féretag
an i HUIs méatning fran 2016, som kan vara en paverkande
faktor, uppskattade kunskapsnivan var nagot lagre hos
dessa foretag i arets undersokning.

ICANTAR PUBLIC
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Erik Lundbom
073314 77 26, erik lundbom@kantar.com

Nora Karltun
076 536 20 39, nora. karltiun@kantar.com

Kantar | Vasagatan 11, 114 78 Stockholm Sweden | www.kantarsifo.se
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